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Metodicka informace 019/11/05
Zpracovano dle zakona ¢. 441/2005 Sh., 235/2004 Sh. v platném znéni

TICHE VINO JAKO REKLAMNi PREDMET

Dne 10.11.2005 vstoupil v platnost zakon ¢&. 441/2005 Sb., kterym se méni zakon ¢&. 252/1997 Sb., o zemédélstvi,
ve znéni pozdéjSich predpisu, a nékteré dalSi zakony. Jednim z téchto dalSich novelizovanych zakonl je i zakon
0 danich z pfijmu.

Schvalena novela opét umoznuje dafiovym subjektim poskytovat tiché vino jako reklamni
predmét, pokud je opatfeno nazvem obchodni firmy nebo ochrannou znamkou poskytovatele a

hodnota jednoho reklamniho predmétu nepfesahne ¢astku 500,- K& véetné DPH.
Vlydaje na pofizeni reklamnich pfedmétu jsou dafiové uznatelnymi vydaiji.

Legislativni Gprava poskytovani reklamnich predmétu:

» Zakon o danich z pfijma:
§ 25 zakona o danich z pfijmu jsou definuje reklamni a propagacni predméty takto:
»Za dar se nepovaZuje reklamni nebo propagacni pfedmét, ktery je opatfen obchodni firmou nebo
ochrannou znamkou poskytovatele tohoto pfedmétu nebo nazvem propagovaného zboZi nebo sluzby, jehoz
hodnota bez dané z pfidané hodnoty nepfesahuje 500 K¢ a ktery neni s vyjimkou tichého vina pfedmétem
spotfebni dané*.

»  Zakon o spotiebnich danich:
Tichym vinem se rozumi vyrobky, které nejsou Sumivym vinem (§93 odst. 2 z&kona €. 353/2003 Sb., o
spotfebnich danich) a které jsou uvedené pod nasledujicimi kody nomenklatury:

a) 2204 a 2205, jejichz skuteCny obsah alkoholu pfesahuje 1,2 % objemovych, ale nepfesahuje 15 %
objemovych, je-li alkohol, ktery je obsazeny v hotovém vyrobku, plné kvasného plivodu bez pfidavku
lihu,

b) 2204 a 2205, jejichz skute¢ny obsah alkoholu pfesahuje 15 % objemovych, ale nepfesahuje 18 %
objemovych, pokud byly vyrobeny bez jakéhokoliv obohacovani a je-li alkohol, ktery je obsazeny v
hotovém vyrobku, plné kvasného plvodu bez pfidavku lihu,

c) 2204 a 2205 a nejsou uvedeny v pismenu a) nebo b), a dale vyrobky, které jsou uvedeny pod kédem
nomenklatury 2206, pokud nepodléhaji dani z piva, jejichz skuteCny obsah alkoholu pfesahuje 1,2 %
objemovych, ale nepfesahuje 10 % objemovych, nebo

d) 2206, pokud nepodléhaji dani z piva, jejichz skuteCny obsah alkoholu pfesahuje 10 % objemovych, ale
nepfesahuje 15 % objemovych, je-li alkohol, ktery je obsazeny v hotovém vyrobku, piné kvasného
plvodu bez pridavku lihu.

e Zakon o dani z piidané hodnoty
Za dodani zbozi nebo pfevod nemovitosti se nepovazuje:
LPoskytnuti reklamniho nebo propagacniho pfedmétu bez Uplaty, ktery je oznacen obchodni firmou
nebo ochrannou znamkou poskytovatele tohoto pfedmétu nebo ndzvem propagovaného zboZi nebo sluzby,
pokud jeho pofizovaci cena bez dané nepfesahuje 500 K¢, a ktery neni pfedmétem spotfebni dané.*
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Jak je ziejmé ze zakonné Upravy, definice reklamniho predmétu v zakoné o DPH bohuzel neni stejna
jako definice v zakoné o danich z pfijm{. (Zakon o DPH neobsahuje u predmétd podléhajicich
spotiebni dani vyjimku pro tiché vino).

Poskytnuti vina opatieného logem poskytovatele proto dle zakona o DPH neni poskytnutim reklamniho
predmeétu.

Z tohoto diivodu se v praxi jevi jako nejjednodussi zpisob pro poskytovani reklamnich
predmétt tento:

1. Pofizovat vina za takovou cenu, aby cena jednoho predmétu véetné reklamni ,,nalepky“ nepiesahla
¢astku 500,- K¢ véetné DPH.

2. Neuplatiiovat narok na odpocet dané pfi pofizeni vina ani ,,nalepek” s logem poskytovatele.
Vino i nalepky v cenach s DPH uplatnit jako danové uznatelny naklad.

4. Jelikoz nebyl u tohoto obchodniho majetku a ani jeho ¢asti uplatnén narok na odpocet dané, nebude
poskytnuti tohoto vina bez uplaty zdanitelnym pInénim dle zakona o dani z pfidané hodnoty.

Neni mozné v tuto chvili pfedvidat, zda dojde ke sladéni definic v zakoné o danich z pfijml a v zakoné
o DPH. V pfipadé sjednoceni definic budou moci platci dané narokovat odpocet dané pfi pofizeni vina i
reklamnich ,nélepek®, kterymi vino opatfi. Dojde-li ke zménam budeme Vas informovat.

Zpracovaly: Ing. Marta Miculkova, Bc. Pavla Kotalova

V Senové u Nového Jigina, 25. 11. 2005

Ing. Marta Mi¢ulkova, v.r.
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